
F O R M A T I O N  M B A / D B A

M A R K E T I N G , 
M A N A G E M E N T  D U 
L U X E  & D E S I G N

Professionalisme, flexibilité, réussite

Chez EDAM Paris, le professionalisme est au coeur des 
formations : intervenants professionnels intégrés en entre-
prise, projet professionnel de fin d’études, stage en entreprise et 
conférence-échanges autour d’une profession sont mis en place afin 
d’offrir à nos élèves une intégration rapide et effective dans  le 
monde du travail. 
Grâce à des cours présentiels et en ligne, EDAM Paris vous offre un accom-
pagnement personnalisé, flexible pour une adaptation à vos disponibilité.

VOTRE RÉUSSITE EST NOTRE SUCCÈS

42 RUE DU FER A MOULIN 
75005 PARIS

M É T R O  7  -  L E S  G O B E L I N S

+33 (0) 1 45 31 16 67

info@edamparis.com www.edamparis.com

C O N T A C T



C H O I X  D U  S U J E T  S E L O N 
L E  T H È M E  D E  R E C H E R C H E

- Conceptualisation des connaissances et expériences 
acquises. 

- Approfondissement des compétences théoriques 
et pragmatiques.

- Professionnels visant un enrichissement des connaissances
- Titulaires d’un bac+5

- Séminaires de méthodologie et d’analyse
- Conférences

- Rencontres régulières avec le/la directeur de thèse.

UNE FORMATION SUR 3 ANS

M A R K E T I N G
&  M A N A G E M E N T  D U  L U X E

OBJECTIFS

PUBLICS CONCERNÉS D
B

A
Frais de scolarité : 

2400€/an
Frais d’admission : 

200€

Frais de scolarité : 
2200€/an

Frais d’admission : 
200€

 Professionnels visant un changement de secteur
 ou une actualisation des connaissances 

- Titulaires d’un bac+3 souhaitant un approfondissement 
des connaissances en entreprise

- Comprendre l’ensemble des mécanismes et métiers du marketing
- Déterminer les besoins et les désirs du marché

- Être opérationnel en entreprise
- Approfondissement des connaissances pragmatiques 

liées au secteur luxe
- Identification et maitrise des techniques de management

M
B
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UNE FORMATION SUR 2 ANS

Une variété de cours fondamentaux et de spécialité :

- Droit commercial, Marketing, Gestion, Droit de la propriété 
intellectuelle, Management d’équipe, Création et 

reprise d’entreprise, Langues, Histoire et Culture du luxe, 
Commercialisation et Distribution, Communication, Mémoire, 

Design, Innovation pro et intégration en entreprise

OBJECTIFS

PUBLICS CONCERNÉS

MÉTHODOLOGIE

Un processus de recherches et production encadré :

- Définition du sujet, établissement du champs de recherche,
recherches bibliographiques, recherches de terrain, 

rédaction et soutenance


